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Prodotti 

Crescita implicita 

dell'IPC dei prezzi 

all'importazione (%) 

Crescita effettiva 

dell'IPC (%) 
Costo extra (%) 

Impatto 

sull'IPC (pb) 

Mobilio  -0.58 2.95 3.6%                     3.0  

Abbigliamento  -1.52 0.75 2.3%                     4.0  

Gioielleria  4.49 6.40 1.8%                     0.5  

Calzatura  -0.81 0.58 1.4%                     1.0  

 
𝐶𝑃𝐼𝑖,𝑡−𝑙  = 𝛼 + 𝛽 ∗ 𝑖𝑚𝑝𝑜𝑟𝑡_𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒𝑠𝑖,𝑡−𝑙  +  𝜀𝑡
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Prodotti 

Crescita implicita 

dell'IPC dei prezzi 

all'importazione (%) 

Crescita effettiva 

dell'IPC (%) 
Costo extra (%) 

Impatto 

sull'IPC (pb) 

Autoveicoloi -1.46 -0.25 1.2%                     5.5  

Vini -2.10 -1.15 1.0%                     0.2  

Apparecchi 2.25 2.98 0.7%                     0.2  

Acquavite 1.84 2.23 0.4%                        -    

Parti di veicoli a motore 2.66 2.75 0.1%                        -    

Produzione alimentare 1.64 1.48 -0.2% -                   1.3  

Audio, video, computer, 

ecc. -0.08 -0.38 
-0.3% 

-                   0.3  

Articoli sportivi 2.56 2.22 -0.3% -                   0.1  

Pharmaceuticals 1.26 -0.75 -2.0% -                   3.0  

      Totale                     9.7  
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