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MEDIENMITTEILUNG
Allianz Trade Studie: Weltweite Zahlungsmoral so schlecht wie seit Jahren nicht mehr

e Weltweite Zahlungsmoral verschlechtert sich zuletzt starker (+5 Tage im Jahr 2022) als in den
vorangegangenen sieben Jahren zusammen (+4 Tage insgesamt zwischen 2015-2021)

o Weltweit missen Unternehmen durchschnittlich 59 Tage auf ihr Geld warten

o Je spater eine Rechnung bezahlt wird, desto wahrscheinlicher, dass sie ganz ausfallt

e Schweiz bleibt wie bereits im Jahr zuvor bei 57 Tagen und damit unter dem internationalen
Durchschnitt von 59 Tagen

e In Asien werden Rechnungen besonders spét bezahlt, zudem deutlichste Verschlechterung
beim Zahlungsverhalten; insbesondere in China (+10 Tage)

Wallisellen, 21. Marz 2023 — Die weltweite Zahlungsmoral hat sich zuletzt starker verschlechtert als
in den sieben vorangegangenen Jahren zusammengenommen; Rechnungen wurden 2022 nach
durchschnittlich 59 Tagen bezahlt — und damit finf Tage spéater als noch im Vorjahr. Schon zuvor
hatte sich das weltweite Zahlungsverhalten — mit Ausnahme von 2020 — sukzessive verschlechtert,
wenngleich weitaus weniger deutlich: Zwischen 2015 und 2021 haben sich die ,Days of Sales
Outstanding“ (DSO), also der Zeitraum zwischen Rechnungslegung und Bezahlung, um insgesamt
vier Tage verschlechtert. Zu diesem Ergebnis kommt die aktuelle Studie des weltweit flihrenden
Kreditversicherers Allianz Trade.

,Die Zahlungsmoral ist ein wichtiger Vorbote von Zahlungsverzégerungen und -ausfallen sowie
Insolvenzen®, sagt Maxime Lemerle, Chefanalyst fur Insolvenzen bei Allianz Trade. ,Je langer
Unternehmen auf ihr Geld warten missen, desto wahrscheinlicher ist es, dass sie am Ende auf
unbezahlten Rechnungen sitzen bleiben. Die Rolle der Lieferanten als unsichtbare Bank kommt voll
zum Tragen und erhoht die Liquiditatsrisiken im System.*

17 % der Unternehmen weltweit werden erst nach 90 Tagen bezahlt, bei insgesamt 42 % sind es
mehr als 60 Tage.

Schweiz: Weiterhin relativ gute Zahlungsmoral

Im Gegensatz zu manchen westeuropéischen Landern konnten Schweizer Unternehmen
Zahlungsverzdgerungen in Grenzen halten. Die Zahlungsmoral blieb mit 57 Tagen im Jahr 2022
gegeniber dem Vorjahr stabil.

,Den Schweizern sagt man seit jeher eine gute Zahlungsmoral nach®, sagt Jan Mdélimann, CEO von
Allianz Trade in der Schweiz. ,Die aktuellen Zahlen bestatigen diesen Ruf auch in diesen schwierigen
Zeiten. Nichtsdestotrotz ist das keine Garantie. Wir beobachten immer mehr Grossinsolvenzen. Diese
konnen fur Lieferanten schnell gefahrlich werden. Darum tun sie gut daran, das Umfeld aufmerksam
zu beobachten und rechtzeitig zu agieren. Sonst wird die Rechnung am Ende gar nicht bezahlt.”

Asien-Pazifik: Zahlungsmoral verschlechtert sich am starksten

Besonders spat bezahlen Abnehmer in der Region Asien-Pazifik (65 Tage, +6 Tage). Haupttreiber ist
dabei China: Dort hat sich das Zahlungsverhalten 2022 besonders stark verschlechtert und die DSO
haben sich um 10 Tage verlangert auf nunmehr 54 Tage. Im Mittleren Osten missen Unternehmen
unverandert rund 64 Tage auf ihr Geld warten. In Westeuropa sind es durchschnittlich 56 Tage

(+3 Tage), in Sudamerika (+3 Tage) und in Zentral- und Osteuropa (+4 Tage) jeweils 51 Tage und in
den USA 49 Tage (+1 Tag).

Bei den Branchen ist das Bild ebenfalls heterogen. Besonders stark verschlechtert hat sich die
Zahlungsmoral im Bereich Transportmittel (+15 Tage), Rohstoffe (+10 Tage), Elektronik sowie
Software und IT (je +8 Tage), Pharma, Lebensmittel und Baugewerbe (je +7 Tage). Insgesamt am
langsten auf ihr Geld warten miissen Unternehmen im Maschinen- und Anlagenbau (79 Tage),
Transportmittel (77 Tage), Elektronik und Baugewerbe (je 72 Tage).
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Die vollstandige Studie “Mind the gap: the USD30trn global liquidity gap is here to stay as
payment behaviours likely to deteriorate in 2023“ (PDF, ENG) finden Sie hier:
https://www.allianz-trade.com/content/dam/onemarketing/aztrade/allianz-

trade _com/en_qgl/erd/publications/pdf/2023 03 16 WCR-and-Liquidity-Gap.pdf
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Allianz Trade ist weltweiter Marktfuhrer im Kreditversicherungsbereich und anerkannter Spezialist in den
Bereichen Kaution, Garantien sowie Vertrauensschadenversicherung inkl. E-Crime. Das firmeneigene Monitoring
System analysiert taglich Veranderungen der Bonitét von tiber 80 Millionen Unternehmen. Allianz Trade gibt Firmen
Sicherheit fir das Handelsgeschaft, indem Zahlungen abgesichert und Forderungsausfalle entschadigt werden.
Zudem hilft Allianz Trade Forderungsausfalle zu vermeiden, indem bei jeder Warenkreditversicherung oder anderer
Finanzierungslésung der vorausschauende Schutz im Vordergrund steht. Im Schadenfall verfugt das Unternehmen
dank einem AA-Kreditrating Uber geniigend Ressourcen — unterstutzt von Allianz —, um Forderungsausfélle zu
ersetzen und das Weiterbestehen der geschadigten Firma zu gewahrleisten. Allianz Trade mit Hauptsitz in Paris
ist in 52 Landern vertreten und beschéaftigt 5500 Mitarbeitende. Im Jahr 2021 belief sich der konsolidierte Umsatz
auf 2,9 Milliarden Euro und die versicherten weltweiten Geschaftstransaktionen auf 931 Milliarden Euro.

In der Schweiz arbeiten rund 50 Personen am Hauptsitz in Wallisellen und den weiteren Standorten in Lausanne
und Lugano.

Weitere Informationen auf www.allianz-trade.ch, LinkedIn oder Twitter @allianztrade

Hinweis bezlglich zukunftsgerichteter Aussagen

Die in dieser Meldung enthaltenen Informationen kénnen Aussagen Uber zukinftige Erwartungen und andere zukunftsgerichtete Aussagen
enthalten, die auf aktuellen Einschatzungen und Annahmen der Geschéftsfiihrung basieren, und bekannte und unbekannte Risiken sowie
Unsicherheiten beinhalten, aufgrund derer die tatsachlichen Ergebnisse, Entwicklungen oder Ereignisse von den hier gemachten Aussagen
wesentlich abweichen kénnen. Neben zukunftsgerichteten Aussagen im jeweiligen Kontext spiegelt die Verwendung von Wértern wie ,kann®, ,wird“,
Lsollte”, ,erwartet”, ,plant®, ,beabsichtigt”, ,glaubt®, ,schatzt”, ,prognostiziert”, ,potenziell“ oder ,weiterhin“ ebenfalls eine zukunftsgerichtete Aussage
wider. Die tatséchlichen Ergebnisse, Entwicklungen oder Ereignisse kénnen aufgrund verschiedener Faktoren von solchen zukunftsgerichteten
Aussagen betrachtlich abweichen. Zu solchen Faktoren gehéren u.a.: (i) die allgemeine konjunkturelle Lage einschliesslich der
branchenspezifischen Lage fir das Kerngeschéft bzw. die Kernmarkte der Allianz-Gruppe, (i) die Entwicklung der Finanzmarkte einschliesslich der
4~Emerging Markets" einschliesslich Marktvolatilitét, Liquiditdt und Kreditereignisse, (iii) die Haufigkeit und das Ausmass der versicherten
Schadenereignisse einschliesslich solcher, die sich aus Naturkatastrophen ergeben; daneben auch die Schadenkostenentwicklung, (iv) Stornoraten,
(v) Ausmass der Kreditausfélle, (vi) Zinsniveau, (vii) Wechselkursentwicklungen einschliesslich des Wechselkurses EUR-USD, (viii) Entwicklung der
Wettbewerbsintensitat, (ix) gesetzliche und aufsichtsrechtliche Anderungen einschliesslich solcher beziiglich der Wahrungskonvergenz und der
Europaischen Wahrungsunion, (x) Anderungen der Geldpolitik der Zentralbanken bzw. auslandischer Regierungen, (xi) Auswirkungen von
Akquisitionen, einschliesslich der damit verbundenen Integrationsthemen, (xii) Umstrukturierungsmassnahmen, sowie (xiii) allgemeine
Wetthewerbsfaktoren jeweils in einem ortlichen, regionalen, nationalen oder internationalen Rahmen. Die Eintrittswahrscheinlichkeit vieler dieser
Faktoren kann durch Terroranschlage und deren Folgen noch weiter steigen. Das Unternehmen tbernimmt keine Verpflichtung, zukunftsgerichtete
Aussagen zu aktualisieren.
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