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Der weltweit filhrende Kreditversicherer Euler Hermes wird zu Allianz Trade

e Neues Kapitel: Neuer Markenname stéarkt Position als Global Player
e Umbenennung ist Teil der ambitionierten, globalen Wachstumsstrategie

Wallisellen, 28. Mérz 2022 — Der weltweit fuhrende Kreditversicherer Euler Hermes, der seit 2018 vollsténdig
zur Allianz Gruppe gehdrt und mit Gber 5500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern in 52 Landern aktiv ist, schlagt
ein neues Kapitel in seiner Geschichte auf: Euler Hermes wird zu Allianz Trade. Mit der Anderung des Mar-
kennamens starkt Allianz Trade ihre Position als Global Player und profitiert noch mehr von der Reputation
und Starke der Allianz Gruppe, die Uber ein globales Netzwerk an Expertise verfiugt.

«Wir sind jetzt Allianz Trade. Fir unser Unternehmen, fiir unsere Kunden und fiir unsere Mitarbeitenden be-
deutet das ganz einfach: Mehr. Mehr globale Kompetenz. Mehr Vertrauen in die Zukunft. Mehr Wachstums-
moglichkeiten. Mehr Vorausplanung. Mehr massgeschneiderter Service. Mehr Innovationsfahigkeit. Mehr Ent-
wicklungsmaglichkeiten fur Talente. Wir beginnen jetzt erst, die zahlreichen Mdglichkeiten zu erkunden, die
sich uns als Allianz Trade bieten werdenx», sagt Clarisse Kopff, CEO von Allianz Trade.

Chris Townsend, Mitglied des Vorstandes der Allianz SE betont: «Wir freuen uns, dass Euler Hermes zu Alli-
anz Trade wird. Wir sind Uberzeugt, dass die Umbenennung viele Vorteile in Bezug auf Bekanntheit, Ge-
schéftsentwicklung, Wachstum und Innovation mit sich bringt. Allianz Trade ist ein einzigartiges, datengesteu-
ertes und technologiegestitztes Unternehmen, auf das wir sehr stolz sind.»

Umbenennung in Allianz Trade: Teil der Strategie und Wachstumsplane

Die Umbenennung ist Teil der ambitionierten Wachstumsplane, die Allianz Trade bis 2025 in allen Geschafts-
bereichen und Regionen erreichen will. Die Strategie basiert dabei auf drei Saulen: dem Ausbau des Kernge-
schéfts, der Skalierung von Wachstumstreibern und der Vorbereitung auf die neue Welt, in der der digitalisierte
B2B-Handel andere Anforderungen an Versicherer stellen wird.

e Ausbau des Kerngeschafts: Allianz Trade will ihren Marktanteil im Bereich der Warenkreditversiche-
rung weiter ausbauen. Dafur setzt Allianz Trade in allen Marktsegmenten auf erstklassigen Service,
hervorragende Underwriting-Tools, Kompetenzen und Infrastrukturen sowie einen Multikanalvertrieb
einschliesslich des Allianz Agentur-Netzwerks. Allianz Trade will zudem ihre Marktposition in den USA
weiter ausbauen.

e Skalierung von Wachstumstreibern: Allianz Trade ist bereits Experte flr Geschéftsbereiche wie Blirg-
schaften und Garantien sowie Speziallésungen (insbesondere Vertrauensschadenversicherung,
Transactional Cover Unit & Excess of Loss). Allianz Trade investiert nun verstarkt in die Weiterent-
wicklung dieser schnellwachsenden Losungen, um auch hier ihre Marktanteile auszubauen.

e Vorbereitung auf die neue Welt: Die dritte Strategiesaule setzt auf Digitalisierung. Sie ist langerfristig
ausgerichtet und plant bereits heute die veranderten Anforderungen des digitalisierten Handels ein.
Das neue Okosystem, das im B2B-Handel in Zukunft entsteht, bietet viele Chancen. Diese will Allianz
Trade nutzen und fur sich und ihre Kunden friihzeitig erschliessen.

«Wachstum steht im Mittelpunkt unserer Strategie. Wir wollen Lésungen fiur Kunden bieten, die national und
global tatig sind, denn unsere Losungen gewahrleisten die Legitimitat und die erfolgreiche Durchfihrung von
Geschaften. Unsere Mission ist es, zeitnahe und genaue Informationen sowie umsichtige, stabile und erfah-
rungsbasierte Dienstleistungen anzubieten. Wir treten in eine neue, aufregende Phase fir unser Unternehmen
ein, und ich freue mich sehr, diese Reise nun mit Allianz Trade zu beginnen», erganzt Clarisse Kopff.

Seit mehr als 100 Jahren bietet Allianz Trade Unternehmen aller Gréssenordnungen leistungsstarke Instru-

mente zur Ausweitung ihrer Geschaftstéatigkeit und zum Schutz ihrer Vermégenswerte durch Warenkreditver-
sicherungen, Burgschaften und Garantien sowie Absicherung gegen Betrug. Das Ziel ist es, Risiken zu antizi-
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pieren und zu mindern und Unternehmen zu helfen, mit Zuversicht zu handeln. Von unserem fundierten Wis-
sen Uber Markte und Wirtschaftszyklen sowie unserer vorausschauenden Analyse, die sich auf eine sehr
grosse Anzahl von Unternehmensdaten stutzt, profitieren alle Kundinnen und Kunden von Allianz Trade.
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Allianz Trade ist weltweiter Marktflihrer im Kreditversicherungsbereich und anerkannter Spezialist in den Bereichen Kau-
tion, Garantien sowie Vertrauensschadenversicherung inkl. E-Crime. Das firmeneigene Monitoring System analysiert tag-
lich Veranderungen der Bonitat von Gber 80 Millionen Unternehmen. Allianz Trade gibt Firmen Sicherheit fir das Handels-
geschéft, indem Zahlungen abgesichert und Forderungsausfélle entschadigt werden. Zudem hilft Allianz Trade Forde-
rungsausfalle zu vermeiden, indem bei jeder Warenkreditversicherung oder anderer Finanzierungslésung der voraus-
schauende Schutz im Vordergrund steht. Im Schadenfall verfigt das Unternehmen dank einem AA-Kreditrating Uber ge-
nigend Ressourcen — unterstitzt von Allianz —, um Forderungsausfélle zu ersetzen und das Weiterbestehen der gescha-
digten Firma zu gewdbhrleisten. Allianz Trade mit Hauptsitz in Paris ist in 52 Landern vertreten und beschéftigt 5500 Mitar-
beitende. Im Jahr 2021 belief sich der konsolidierte Umsatz auf 2,9 Milliarden Euro und die versicherten weltweiten Ge-
schéaftstransaktionen auf 931 Milliarden Euro.

In der Schweiz arbeiten rund 50 Personen am Hauptsitz in Wallisellen und den weiteren Standorten in Lausanne und
Lugano.

Weitere Informationen auf www.allianz-trade.ch, LinkedIn oder Twitter @allianztrade

Hinweis beziiglich zukunftsgerichteter Aussagen

Die in dieser Meldung enthaltenen Informationen kénnen Aussagen uber zukuinftige Erwartungen und andere zukunftsgerichtete Aussagen enthalten, die auf
aktuellen Einschatzungen und Annahmen der Geschaftsfihrung basieren, und bekannte und unbekannte Risiken sowie Unsicherheiten beinhalten, aufgrund
derer die tatsachlichen Ergebnisse, Entwicklungen oder Ereignisse von den hier gemachten Aussagen wesentlich abweichen kénnen. Neben zukunftsge-
richteten Aussagen im jeweiligen Kontext spiegelt die Verwendung von Wértern wie ,kann®, ,wird“, ,sollte”, ,erwartet”, ,plant®, ,beabsichtigt”, ,glaubt®, ,schatzt",
Jprognostiziert®, ,potenziell“ oder ,weiterhin“ ebenfalls eine zukunftsgerichtete Aussage wider. Die tatsachlichen Ergebnisse, Entwicklungen oder Ereignisse
kénnen aufgrund verschiedener Faktoren von solchen zukunftsgerichteten Aussagen betrachtlich abweichen. Zu solchen Faktoren gehoren u.a.: (i) die all-
gemeine konjunkturelle Lage einschliesslich der branchenspezifischen Lage fiir das Kerngeschaft bzw. die Kernmarkte der Allianz-Gruppe, (ii) die Entwick-
lung der Finanzmérkte einschliesslich der ,Emerging Markets” einschliesslich Marktvolatilitat, Liquiditat und Kreditereignisse, (iii) die Haufigkeit und das
Ausmass der versicherten Schadenereignisse einschliesslich solcher, die sich aus Naturkatastrophen ergeben; daneben auch die Schadenkostenentwick-
lung, (iv) Stornoraten, (v) Ausmass der Kreditausfalle, (vi) Zinsniveau, (vii) Wechselkursentwicklungen einschliesslich des Wechselkurses EUR-USD, (viii)
Entwicklung der Wettbewerbsintensitét, (ix) gesetzliche und aufsichtsrechtliche Anderungen einschliesslich solcher beziiglich der Wahrungskonvergenz und
der Europaischen Wahrungsunion, (x) Anderungen der Geldpolitik der Zentralbanken bzw. auslandischer Regierungen, (xi) Auswirkungen von Akquisitionen,
einschliesslich der damit verbundenen Integrationsthemen, (xii) Umstrukturierungsmassnahmen, sowie (xiii) allgemeine Wettbewerbsfaktoren jeweils in ei-
nem ortlichen, regionalen, nationalen oder internationalen Rahmen. Die Eintrittswahrscheinlichkeit vieler dieser Faktoren kann durch Terroranschlage und
deren Folgen noch weiter steigen. Das Unternehmen ubernimmt keine Verpflichtung, zukunftsgerichtete Aussagen zu aktualisieren.
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